
2019年，泸州老窖实现了企业发展由量变到质变的重要飞跃，浓香国酒、浓香正宗的形象深入人心，国窖1573销售成功突破百亿元，“重回 前三”取得阶段性胜利……所有这一切，都将永远镌刻在泸州老窖发展的里程碑上，载入史册并荣耀后世！而这一切，都和我们的经销商客户

同心永济、携手并肩、奋勇拼搏与努力密不可分，可谓水乳交汇、共生共荣！

2020年，尽管全国都遭遇了“新冠”疫情的侵袭，但凝心聚力、敢作敢为的泸州老窖国窖人依旧精神抖擞，朝着既定目标勇敢前行！而在公 司“十四五”战略规划的新的指引下，广大经销商始终保持着对泸州老窖的绝对信任和绝对信心，矢志与泸州老窖携手并肩、荣耀共存，向着浓

香国酒伟业的复兴和崛起，披荆斩棘，勇往直前，共同去创造属于这个时代的新辉煌！

易平，1960 年生

人，1981年从部队退伍

后，便涉足日用百货领域

的销售工作，多年来，在销售

市场的摸爬滚打，使他积累了丰沛的营销经验。

1998年，易平开始从事酒水营销工作，起步之初就

与泸州老窖合作，成为了最早一批与泸州老窖建立

合作关系的个体经营户。公司五大战略单品的销

售业务他都先后接手，五大单品的历史荣光他也一

一见证。

从2010年开始，易平成为了泸州老窖特曲经销

商，专注于富顺县特曲类产品的经营，十年来取得

了销售额稳定而持续高增长的态势，谈及取得如此

骄人业绩的原因，易平从泸州老窖公司层面及自身

层面进行了分析。

首先在公司层面，易平认为，泸州老窖特曲类

产品“浓香正宗”根深蒂固的概念很早以前就在富

顺消费者人群中深入人心，潜在消费者相对比较固

定。特别是 2019年第十代特曲的更新换代更是引

领了产品销量新一轮猛增的热潮。

1915年，泸州老窖酒传统酿制技艺第十五代传

承人温筱泉携陶罐装的温永盛“三百年泸州大曲

酒”（泸州老窖特曲酒前身）远赴旧金山，一举夺得

巴拿马太平洋万国博览会金奖。自此，泸州老窖特

曲带着“唯一蝉联五届‘中国名酒’称号的浓香型白

酒”的金色荣耀，历经“豫记/筱记、白塔牌、工农牌、

泸州牌”品牌变迁，“陶罐装、圆柱瓶、陶瓷瓶、白方

瓶、刀币瓶”瓶型变化一路走来，在变化的时代中永

葆不变的品质。

而今，为了适应时代需要，为了满足消费者的

需求，泸州老窖特曲第十代产品对体验、品质、防伪

进行了三重升级。在体验方面——瓶盒开启方式

升级：力度适中、操作简单；礼盒尺寸升级：单手即

握、携带方便；产品外观升级：档次提升、送礼适

宜。在防伪方面——采用行业领先科技孔粒防伪，

杜绝假货仿冒；一体化礼盒，破坏式开启结构，无法

还原；身份唯一，手机扫码，图片对比，立辨真伪；构

建多级关联，实现安全屏障。在品质方面——泸州

老窖特曲由历经690余年、23代传承人的泸州老窖

酒传统酿制技艺酿造而成，具有纯正浓香口感，第

十代产品严选原酒，酒体更加醇和、清洌、甘爽，品

质更优，口感更舒适。

可以说，全新升级的第十代泸州老窖特曲，以人

为先、优化设计，为消费者带来了更好的消费体验。

在经销商自身建设方面，易平谈道，近些年来

取得如此高的销量很重要的原因在于实现了控盘

分利的权利下放。前些年，东城酒业经营部下属有

20余个散落在县城、乡镇、村落的比较大的分销客

户，受分销客户点多面散、距离县城较远等不利因

素的影响，原有“集中控盘”模式的弊端愈发凸显，

近些年来，通过变革分销模式，将控盘分利的权利

下放给各分销客户，让他们自主操控、管理，而自己

则主要做好后勤保障和客勤维护工作。这一经营

模式的变革极大地提升了分销客户经营的自主

权。这是取得高销售业绩的内在原因！

今年虽受新冠疫情影响，但在公司团购和宴席

政策的支持下，市场逐渐回暖。同舟共进 20年，几

度风雨、几度春秋？风霜雪雨搏激流！我们期待易

平和他的团队一道携手泸州老窖坚定不移地走下

去，“厂商连心、其利断金”，共创新的伟大奇迹！

邢台恒谷商贸有

限公司的董事长韩平、

总经理毛金果是两位巾帼女

将，她们与泸州老窖结缘多年，在其带动下，国窖

1573销量实现破亿，百年泸州老窖窖龄酒系列逐年

稳步增长，本文有幸采访到邢台恒谷商贸有限公司

总经理毛金果，讲述她与泸州老窖的情缘，以及在

白酒经营方面的心得。

1978 年，毛金果考上邢台本地有名的财贸学

校。毕业后，向往商务工作的她被分配到了商务局

系统，在这个体系内，毛金果逐渐对酒类品牌有了

些了解。

“泸州老窖是老牌四大名酒，那时我就知道它

的实力和名气”，对泸州老窖的好印象在毛金果脑

海中深深扎下了根，以至于30年后的2012年，在白

酒品牌如云的市场环境中，她毫不犹豫地选择经营

泸州老窖的产品。

邢台恒谷商贸有限公司的董事长韩平早在

2009 年就开始经营国窖 1573，为进一步提升国窖

1573在邢台市场的份额，2015年，在泸州老窖公司

的推动下，韩平与毛金果两位巾帼女将一拍即合，

整合资源，强强联合，成立了邢台恒谷商贸有限公

司，专注经营国窖1573和百年泸州老窖窖龄酒系列

产品。

那时国窖1573在邢台市场的销量停滞不前，很

难突破瓶颈，韩平和毛金果充分探讨，重新出发。

针对高端品牌国窖1573，韩平在运营和管理上经验

丰富，是老行家。而毛金果则充分发挥自己的人脉

资源优势做好圈层打造，特别为国窖1573培育了一

批当地的消费意见领袖。成果立竿见影，仅通过一

年多的努力，国窖1573的销量便实现翻番。

2016年，泸州老窖与经销商伙伴开启“厂商1+
1”模式，实现了更加专业化、力度更大的管理和经

营。“我和韩总集中精力做好团购拉动、圈层打造

以及市场氛围的培育，而厂家专业团队则做好渠道

建设和管理”，这让国窖 1573的销量在邢台市场有

了突飞猛进的增长。

“前提还是基于国窖1573自身的品牌实力”，这

也是毛金果坚定选择与泸州老窖同行的原因。对

于市场问题较复杂的百年泸州老窖窖龄酒系列产

品，韩平和毛金果则采取了更为稳健的市场策略。

对厂家团队信任授权，由其进行市场推进，把

市场上的窖龄酒低价货全部收回，稳定市场价格；

以经销商自营为核心，有重点、有目标地开展团购

渠道的开拓，充分利用多年积累下来的企业圈层、

政务圈层、地产圈层等资源，带动圈层对窖龄酒的

消费营造和口碑传播；通过短途游、精英俱乐部、品

鉴会、消费者赠饮等活动，与消费者积极互动，精心

培育消费意见领袖；同时，充分利用宴席拉动，在邢

台高端酒店，借助婚宴、寿宴等，实现大范围的带动

效应。

厂商同心，没有攻不下的难题。百年泸州老窖

窖龄酒在邢台市场的销量从2016年至2019年创下

新高，保持了稳健的良性增长态势。

“不能急于求成，基础打好了，销量一步一步就

上来了”，这正如窖龄酒本身的品质——时间会给

人以回报，一年更比一年好。

2020年是特殊的一年，在疫情之下，泸州老窖

心系合作伙伴和消费者，为全国广大客户送去了防

疫物资，始终与合作伙伴共进退。

“国窖 1573已破百亿，我相信进入 200亿阶段

也不在话下”；“做酒如做人，我们有把握把窖龄酒

做好，循序渐进、踏踏实实、厚积薄发”……

这是泸州老窖优秀经销商代表邢台恒谷商贸

有限公司的心声，这也是泸州老窖广大经销商朋友

的信念所在！

做酒如做人，稳扎稳打，厚积薄发
——河北邢台恒谷商贸有限公司总经理 毛金果
文/赵明利

同舟共进20年，我与泸州老窖一路同行
——富顺县东城酒业经营部总经理 易平
文/李蕴峰




