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不知不觉，2022 年已接近尾声，自 2020 年 1 月 23 日武
汉首次封城开始，至 2022 年 12 月 7 日，国务院联防联控机
制综合组发布了《关于进一步优化落实新冠肺炎疫情防控
措施的通知》，《通知》中表示，不再对跨地区流动人员查验
核酸检测阴性证明和健康码，不再开展落地检查。各地纷
纷出台开放措施，后疫情时代，这波在祖国大地肆虐的奥
密克戎毒株及变异株仍未消停，国人的抗疫路仍在继续，
但更多国人已经意识到自己才是健康的第一责任人。

毫无疑问，这三年前所未见的“战疫”，除了个人，也是
对包括酒类企业在内的中国民族企业的一块“试金石”，是

“敢担当”的取舍，也是“能担当”的检阅。大疫三年，宏观
经济与疫情的叠加影响，加之 2016 年开始的酱酒野蛮生长
以及清香浪潮的逐步崛起，作为浓香鼻祖的泸州老窖面对
三年考验，扛起使命担当，彰显了国企典范。面对着百年
不遇的大变局（中美竞争、全球经济下行、消费理念与行为
变化），面对疫情的困扰，酒类消费场景缺失，名酒的抗风
险能力与经营韧性得以验证与增强，中国酒行业分化趋势
明显。三年来，泸州老窖国窖人披荆斩棘、敢为人先，顺利
完成了生产经营工作的各项任务。“1 中心”+“2 园区”+

“N 基地”的产能新格局，成为支撑泸州老窖“十四五”销售
扩张的优质产能保障。

这三年，泸州老窖高质量发展迈上新台阶，企业市值
及营收均创下历史新高，“百城计划”全面启动，“双 124”工
程全新升级，“浪潮计划”“逐浪计划”“营销 6.0”等营销新

模式、新打法全面赋能。
这三年，泸州老窖品牌矩阵持续完善，先后推出全新

战略品牌“高光”及战略大单品“泸州老窖 1952”“泸州老窖
黑盖”等，一起构成了泸州老窖全新的“双品牌、三品系、大
单品”品牌体系。

这三年，泸州老窖重大科技奖项取得历史性突破，先
后荣获四川省科技进步一等奖、四川省专利奖一等奖，斩
获中国食品工业协会、中国轻工业联合会科技进步一等奖。

这三年，泸州老窖多个展厅展馆相继建成开放，封藏
大典先后入选市级、省级非遗项目，公司入选首批省级非
遗保护传承基地、国家工业旅游示范基地，中国非遗保护
协会白酒专委会正式成立……

扎根于浓香沃土，怀揣梦想和信念，无畏一切考验的
淬炼，哪怕荆棘仍在，依然爬坡上坎、百折不挠，朝着山巅，
我们不停脚步，我们义无反顾。这是大时代的考验，也是
每一个泸州老窖国窖人坚决打赢疫情防控和销售攻坚“双
胜利”战役。

随着我们迈入 2023 年，传承 24 代的传统酿制技艺、连
续不间断使用 450 年的 1573 国宝窖池群，都是泸州老窖活
着的历史见证，它们记录着泸州老窖乃至中国白酒行业的
演变轨迹。诚然，中国白酒行业依然面临着诸多挑战，但
以泸州老窖为代表的中国名酒对服务于人们美好生活的
初衷并未改变，不拘于时，不惑于势，不断强化向上发展的
韧性和力量，未来值得期待。




