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泸州老窖创新酒类在国潮崛起、消费升级、产业转型的时代背景下诞生，是站在中国消费市场创新变

革的前沿，顺应中国酒业全新国际化、年轻化、时尚化趋势，作为泸州老窖创新增长极孵化诞生的酒类新

品牌。

传承果酿史 新酿东方美

2022年，泸州老窖创新酒类在年初便重磅

推出了“国仙”系列高端中式果酿酒。品牌传承

中国花果酒千年酿造血脉，坐拥泸州老窖品牌、

品质、历史强力背书，以“国仙”中式果酿酒姿态

入局高端果酿酒市场，旨在成为中式果酿酒界

领导者。

国仙围绕“鲜果酿造幸福”的品牌理念，推

出了风之清、花之影、雪之寂、月之祥“风花雪

月”四款代表产品。立足“中式果酿、白酒伴侣”

的品牌内涵，树立产品“自然之美、匠心之美、传

承之美、本味之美”四大价值，打造代表东方美

学的国仙产品，引领属于中式果酿酒的生活方式。

作为一款“她经济”背景下诞生的品牌，国

仙聚焦“高净值”女性群体，打造了高端圈层“国

仙荟”。“国仙荟”通过艺术、时尚、文学等各领域

的圈层活动，打造品牌温度、聚集品牌热度、提

高品牌高度，以期引领中式果酿酒风潮。

入局啤酒圈 高打品质牌

在积极抢占高端果酒市场的同时，泸州老

窖创新酒类布局精酿啤酒赛道，推出了主力品

牌泸州老窖百调精酿啤酒。百调精酿啤酒旨在

以“高品质精酿啤酒”的差异化站位，率先打造

精酿啤酒市场的大品牌。

百调精酿啤酒历经 4年研发，迎合了“低度

化、品质化、健康化、时尚化”的消费趋势。产品

主打啤酒上层发酵工艺，采用双酵母艾尔发酵

工艺，以“零添加、不勾兑、不过滤、不稀释”为品

质加码，旨在为消费者带来具有卓越品质的精

酿啤酒产品。

当前，百调精酿啤酒正在孵化品牌矩阵，白

金版、黑金版已经率先上市，在各大城市布局上

量，更高阶的咖啡啤酒、大师 IPA等产品正在研

发储备中，即将上新面市。

抢占轻酒饮 引领轻生活

面对消费新场景、新需求和新人群，泸州老

窖创新酒类以国潮轻酒饮开创者的姿态，提出

了“轻生活”的生活新提案，推出了一系列低度

酒风味产品。

发挥“网红效应”，营造线下网红打卡地和

轻酒消费新场景。以“百调生活馆”为载体，主

打“有酒有咖”的生活方式，积极对话年轻消费者。

聚焦“微醺经济”，推出李梅梅青梅果酒。

作为果酒入门级产品，从度数、口感、颜值和饮

用场景，积极贴近年轻消费者。

持续“联名跨界”，坚持在酒类细分赛道创

新。联合成都本土品牌三官堂，推出“吃辣喝的

果味汽水”，提出佐餐饮料新选择。联合晓醉，

推出浓香型白酒为基底的风味气泡酒，为年轻

消费者提供轻负担的生活方式。

运用“智能化”科技，推出全球首创“白酒鸡

尾酒智能化调饮机”。依托出酒专利科技，调制

一键式白酒混合饮品，是泸州老窖在智能制造

领域的又一开创性举措。

此外，以“酒类衍生品先行者”的眼光，瞄准

白酒衍生品领域。围绕酒糟提取物、有益微生

物等大健康元素，依托行业专家队伍深挖附加

值；并与洗护、美妆等行业巨头开展深度合作，

持续推动品牌年轻化。

蓄势互联网 引爆流量池

创新酒类以“消费先导、流量为王”为原则，

坚持通过线上线下引流、导流、回流的营销方

式，为打造新的爆品积极蓄势。

全面布局新媒体矩阵，不仅在“双微一抖一

书”等红海领域布局起步，同时打造了创新酒类

专属直播间，在公域流量平台频频“刷脸”；逐步

匹配各大电商平台渠道，在形成流量洼地的同

时，进行流量转化沉淀。

此外，创新打造了“同城网”企业线上应用

程序，作为流量转化的新阵地。从线上搭建消

费者、品牌合伙人、公司三方的产业链路，形成

“人货场”产品通路，培育品牌私域流量池。

振兴新国潮 开创新未来

2023年，在新时代的背景下，创新酒类提出

了“驷马齐奔、聚核筑极、流量矩阵、消费先导、

渠道创新、强内带外、资本运作”七项举措，即：

坚持中式果酿酒、精酿啤酒、轻酒饮、酒类衍生

品四大版块齐头并进，坚持布局区域样板市场

形成裂变效应，坚持线上线下相互引流，坚持从

消费者出发，坚持多渠道推广，坚持人才即团

队，坚持资本推动效益。乘势创新、大胆试水、

抢位卡位，实现从流量、声量、体量“1＋N”的裂

变效应，有力振兴新国潮，开创新未来。

面向未来，随着国潮涌动、消费升级、赛道

细分、行业洗牌加速，酒企只有走在时代前沿，

才能率先赢得新的发展空间。泸州老窖创新酒

类蓝图清晰，将持续大胆探索、锐意创新、拥抱

变化，进一步抢占酒类创新赛道，抢占未来发展

先机。




