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一杯好酒需要时光的沉淀与证明，而窖龄酒

的起源则是一场时光与传承相交织的奇迹。公

元 1324年，制曲之父郭怀玉发明甘醇曲，酿制出

第一代泸州大曲酒，开创了中国大曲酒的酿造

史。到明朝万历元年（公元1573年），舒承宗采集

泸州城外五渡溪黄泥建造“泸州大曲窖池群”，即

今日之“1573国宝窖池群”，始建“舒聚源”酒坊，

并探索总结出“泥窖生香、续糟配料”等一整套浓

香型白酒的酿制工艺。至此，浓香型大曲酒的酿

造进入“大成”阶段。而后，该技艺历经近 700年

师徒相承，口口相述，传承至今。

在浓香型白酒行业内有着“千年老窖万年母

糟，酒好全凭窖龄老”的说法。窖池在常年累月

的使用过程中，窖泥中的微生物受到长时间生产

驯化，窖泥自然老熟，构成了窖龄酒的品质起

源。因此，2011 年泸州老窖“以窖命名，以龄定

级”臻选专属窖池酿造，打造了与国窖 1573一脉

相承，同属于“窖系列”的核心战略品牌——百年

泸州老窖窖龄酒，其产品包括窖龄 30年、窖龄 60
年、窖龄90年。

百年泸州老窖窖龄酒产品的诞生可追溯到

1915年，彼时泸州老窖酒传统酿制技艺第十五代

传承人——温筱泉带着泸州大曲酒，远渡重洋并

一举斩获巴拿马太平洋万国博览会金奖。为纪

念这一世纪荣誉，温筱泉在归国之后于泸州兴建

了大批窖池，这些凝聚着民族自信与国际荣耀的

窖池群，便是如今百年泸州老窖窖龄酒的起源。

截至2011年品牌成立，这些窖池已经连续使

用了90余载。新中国成立之后，泸州大曲酒荣获

中国首届“四大名酒”称号，作为表率，泸州老窖

酒传统酿制技艺第十七代传承人——被称为“酒

城三成”的李友澄、赵子成、张福成三人陆续主持

扩建了一大批窖池群，这些窖池截至品牌成立时

刻，已经持续使用了60多年。而到了改革开放之

初，泸州老窖已蝉联三届“中国名酒”称号。在此

契机，由政府出资，泸州老窖酒传统酿制技艺第

十九代传承人——赖高淮主持兴建一批窖池群，

这一批建于改革开放初期的窖池群截至到 2011
年也已经持续使用了 30多年。以上这些窖池在

时光流转的沉淀中，其窖泥微生物不断驯化富

集，形成庞大的微生物体系，所酿造之酒质日臻

完美。

至此，百年泸州老窖窖龄酒产品矩阵诞生，

始于时光沉淀，忠于时代品质，以窖龄为本，成为

窖龄酒品类开创者与领导者。作为泸州老窖核

心战略单品之一，百年泸州老窖窖龄酒在当下的

时代变革中不忘初心，紧跟消费发展趋势，挖掘

消费者日益增长的需求，开拓创新，将品牌发展

前景与自身优势高度融合，运用现代技术与创新

活动，形象鲜活地传递着“窖龄老，酒才好”的品

牌价值，并与消费者携手前行。

百年泸州老窖窖龄酒作为中国白酒“窖龄”

品类的开创者和领导者，填补了中国白酒的市场

空白，也开启了中国白酒的“窖龄”时代，形成了

专属窖龄酒“一标三专”品质密码。

一标是百年泸州老窖窖龄酒牵头制定了中

国白酒窖龄品类的行业标准。2021年1月2日,由
泸州老窖股份有限公司联合泸州市酒类行业协

会起草的窖龄酒品类团体标准正式发布，自2021
年 1月 10日起实施。这个标准不仅成为窖龄酒

品质保障，也是窖龄酒立身之本。

三专是百年泸州老窖窖龄酒拥有专属酿

造技艺，选用专属窖池，并选取专属护窖师养护

窖池。

专属窖池：以不间断持续酿造30年、60年、90
年以上的专属年份窖池酿造。由于窖池秉持“不

间断、不迁徙，原窖投粮、原窖发酵，一体酿造”的

原则，确保了窖池中的微生物菌群持续驯化富

集，保持生物活性。

专属技艺：百年泸州老窖窖龄酒以历经24代

传承的“泸州老窖酒传统酿制技艺”酿造而成，技

艺代代相传，确保所酿之酒的好品质。

专属护窖师：甄选拥有十年以上丰富经验的

护窖师进行酿造、养窖、护窖，确保窖池在每一次

酿造中发挥极致，保证百年泸州老窖窖龄酒酒质

平衡与稳定。

百年泸州老窖窖龄酒“一标三专”的品质密

码是时间流转下自然与人和谐共生探索出的宝

贵财富，让百年泸州老窖窖龄酒在新时代的洪流

中依然爆发强劲的生命力。百年泸州老窖窖龄

酒陪伴每一位在人生路上奋勇拼搏的人，鼓舞、

激励人们不断突破自我，驱动人们永不放弃，永

不止步。

百年泸州老窖窖龄酒一直在发展前行的道路上坚守本

心，奋楫笃行，在前行中探索着其他无限可能性：聚焦窖龄

酒品牌核心资产提炼和创新演绎，落地品牌传播与推广，把

握市场脉搏，加深与消费者的联系。

坚守本心，传递品牌声音

百年泸州老窖窖龄酒将继续做强支撑、夯实品牌基础，

巩固品牌发展，积极发挥窖龄酒品类开创者与领导者作用，

利用好现有体系以及数字赋能方式发挥好品牌价值；持续

强化“一标三专”品牌核心资产输出，进一步完善品牌基础

建设；优化广宣投放形式与质量，聚焦核心市场。形式上以

消费者群体的消费习惯、消费地点等综合因素为参考依据，

提高消费者能见度及触达率。在品牌基础建设方面，以品

鉴基地为代表，持续加强核心区域品鉴基地建立，赋能核心

市场品牌氛围，持续优化百年泸州老窖窖龄酒品牌形象。

携手前行，做实消费者体验

建立消费者培育体系，运用技术营销方式突破传统形

式，促进消费者理解并认同品牌价值与核心理念。创新、优

化消费者培育活动的形式内容，将技术营销与产品品鉴相

结合，持续提升多种场景下的数字化覆盖。着手升级消费

者权益，并持续提高会员运营体系，利用公众号、小程序优

化会员运营平台，助力线上会员活动开展，结合整合营销主

题活动以及品牌线下活动开发相应主题程序，策划线上程

序活动玩法，激发消费者参与的积极性；将场景码使用范围

进一步扩展，强化消费者互动场景营销建设，优化消费者体

验，完善品牌消费者建设服务工作；联同盖内码促销活动、

线上会员积分活动、“扫码即享”等多种会员活动进行形式

组合，全年度覆盖做广做深，持续不断地在品牌推广以及营

销活动中传递百年泸州老窖窖龄酒品质文化资源，讲好品

牌故事，构建良好和谐的品牌关系。

作为中国白酒窖龄品类的开创者与领导者，未来，百年

泸州老窖窖龄酒将在新时代的召唤中积极响应变革，充分

发挥自身优势，扎根消费者需求，大力推动品牌符号化，拓

展多层次客群领域，积累品牌流量，持续赢得市场和消费

者，奋勇攀登新高峰！为中国白酒窖龄品类注入新活力！

始于时间沉淀，忠于时代品质

“一标三专”品质密码，品牌立足之本

创新突破，不负时代，勇攀高峰，见证前行




